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ОРИЕНТИРЫ И НАПРАВЛЕНИЯ: 

мода, красота, дизайн, бизнес, культура, путешествия, авто

Журнал  - это уникальный формат регионального издания, 
сочетающее в себе высокие стандарты качества глянцевого издания 
и культуру потребления марочных товаров и услуг класса premium. 
Издается с 2002 года.

Журнала  – это съемки фотографов с мировым именем, 
специальные репортажи и интервью с наиболее успешными 
политиками, бизнесменами, звездами шоу-бизнеса не только 
регионального, но и федерального, и мирового уровня. Постоянные 
рубрики журнала: последние новости от ведущих дизайнеров моды, 
косметики, парфюмерии; тенденции культуры, бизнеса, автомобилей, 
дизайна, гастрономические изыски, лучшие отели мира, репортажи со 
светских вечеринок и мероприятий.
Все это позволяет изданию поддерживать высокую репутацию 
федерального и мирового значения, быть законодателем стиля и 
хорошего вкуса, верным ориентиром для тех, кому важно оставаться 
в курсе новых веяний.

Периодичность 4 раза в год. Существуют специальные выпуски. 
Тираж 10000 экземпляров. 

ОРИЕНТИРЫ И 

НАПРАВЛЕНИЯ



ПОРТРЕТ ЧИТАТЕЛЯ:

Журнал  рассчитан на смешанную аудиторию. Из них женская 
составляет 62%, мужская - 38%.

Возраст: 
*19-24   10%
*20-44   70%
*45+   30%

Доход:
*Выше среднего   70%
*Средний    10%

Профессиональный статус:
*Владельцы собственного бизнеса   23%
*Представители властных структур   8%
*Топ-менеджеры и руководители   32%
*Менеджеры среднего звена   25%
*Служащие      6%
*Статусные домохозяйки    6%

Читатели журнала  ведут активный образ жизни: в свободное 
время любят встречаться с друзьями, ходят по магазинам, в рестораны и 
кафе, ночные клубы и светские мероприятия, в кино, посещают салоны 
красоты, занимаются спортом, путешествуют.

ПОРТРЕТ

ЧИТАТЕЛЯ

32% 25% 23% 8% 6%6%



РЕКЛАМНЫЕ КАТЕГОРИИ:

*Одежда и аксессуары        31,8 %
*Мебель и товары для дома        14,5 %
*Косметика, парфюмерия, медицинские и стоматологические услуги  13,1%
*Сигареты и алкогольные напитки       9,1%
*Туристические услуги        7, 1%
*Прочее          6,9 %
*Ювелирные украшения и часы       5,9 %
*Автомобили          5,4 %
*Рестораны          2,9 %
*Страховые и банковские услуги       2,7 %
*Техника          0,58%

РЕКЛАМНЫЕ
КАТЕГОРИИ

31,8% 14,5% 13,1% 9,1% 7,1% 6,9% 5,9% 5,4% 2,9% 2,7%0,58%



НАШИ РЕКЛАМОДАТЕЛИ:

* Akdov * Alessandro * Anna Sui * Aphero* Audi * Baume & Mercier * Bent-
ley * Biotherm * BMW * Bontempi Breitling * Brummel Cucine * Byblos Blu 
* Bugatti * Bvlgari * Cacharel * Carita * Carrera y Carrera * CartieCassina * 
Ceramica di Treviso * Cerruti * Chanel * Christian Dior * Christian Lacroix 
* Clive Christian * Colombostile * Dewar’s  * Diesel *  Dioniso * Duravit *  
ECCE * Elizabeth Arden * Eve * Feraud * Ford * Francesco Smalto * Gant * 
Gianfranco Ferre * Givenchy * Geneve * Gerlain* Glenmarangie * Hennessy 
* Hyundai * IBM * Imola ceramica * Jacques Dessange * Jean-Paul Gaultier 
* Jeep John Galliano * Joop! * Junia Watanabe * Karl Lagerfeld * Kamaz *
Kauffman * Kenzo * Krizia * Lancome * Lanvin * Lam Lee Europe * La Perla * 
Laura Biagiotti * Legna * Lexus * LG International * Lufthansa * Marchetti * 
Marina  Rinaldi * MaxMara * Mazda * Miele * Mercedes Benz * Milldue * Mo-
bel & Zeit * Moet & Chandon * Mosavit * Moschino * Mont Blanc * Mondoro 
* Move * Nieri * Nolte * Omega * Paola Frani * Paule Ka * Peugeot * Piaget 
* Plein Sud Jeans * Pollini *  Porselanosa Grupo * Ralph Lauren * Renault *
Rolf Benz * Rouge Bunny Rouge * Rustam Iskhakov * Salvatore Ferregamo *
Scania * Scavolini * Scoda * Shiseido * Snaidero* SOLO * Sonia Rykiel * S.T. 
Dupont * Toyota * Ulysse Nardin * Vacheron Constantin * Valentino * Van 
Cleef & Arpels * Versace * Vertu * Virginia Slims * Zanaboni *  Zilli *

РЕКЛАМОДАТЕЛИ



ЭФФЕКТИВНОСТЬ РЕКЛАМЫ:

Эксклюзивность 

*30% тиража рассылается прямой именной рассылкой
*65% целенаправленное распространение в респектабельных местах 
города
*5% продажа в лучших гипермаркетах города

Частота контакта

Средняя вторичная аудитория каждого экземпляра – 2 человека
В среднем читатели тратят на прочтение каждого номера – 20 минут
В среднем количество возвращений к каждому номеру – 4 раза
35% читателей читают журнал от начала и до конца

ЭФФЕКТИВНОСТЬ

РЕКЛАМЫ



СТЕПЕНЬ ДОВЕРИЯ К РЕКЛАМЕ И ПУБЛИКУЕМЫМ МАТЕРИАЛАМ:

*73% читателей считают, что имидж журнала  положительно 
влияет на рекламируемые в нем товары

*40% считают, что реклама в  является гарантией качества 
товара

*51% читателей всегда обращают внимание на рекламу в 

*25% читателей делает покупки под влиянием рекламы в 

*35% читателей считают, что реклама в  хорошо дополняет 
редакционные материалы

*60% cчитают, что реклама в  всегда красивая и привлекательная

СТЕПЕНЬ ДОВЕРИЯ К
РЕКЛАМЕ И 
ПУБЛИКУЕМЫМ



Основная масса читателей журнала считают  сильным и 
узнаваемым брендом, одним из авторитетных изданий регионального 
уровня, прививающем чувство вкуса и стиля, со 100%-ми эксклюзивными 
материалами и информацией, применимой к повседневной жизни. За 
последние четыре года читатели стали больше уделять внимание модным 
тенденциям, новинкам, стали больше ходить по магазинам, поменяли 
мироощущение, что отразилось на их личной жизни и карьере. Все читатели 
журнала  отмечают профессионализм издания  и команды, 
которая его делает.

Издание сотрудничает с ведущими европейскими стилистами и фотографами. 
Материалы для рубрик «Мода», «Красота», «Дизайн», «Авто» и «Путешествия» 
редакция получает непосредственно от представительств торговых марок и 
международных центров выставочных салонов. Собственное бюро в Париже 
позволяет использовать информацию о самых последних тенденциях 
из мира моды и красоты и вести необходимое информирование целевой 
аудитории. Кроме того, журнал освещает социальные темы. Издание 
носит «просветительский» характер, условно говоря, по миру люкса, где за 
потреблением товаров и услуг кроется желание жить по уровню «люкс», а это 
значит «понимать, потреблять и создавать лучшее». Издание периодически 
проводит масштабные мероприятия клубного типа, в которых принимают 
участие властные структуры, региональные, российские и международные 
компании. 

ОТНОШЕНИЕ К

РЕКЛАМЕ



ГРАФИК ВЫХОДА ЖУРНАЛА:  

№ журнала                Дата   Последний срок  
                 выпуска   подачи  рекламных  
        материалов

№ 19   весна 2009  2 марта   20 февраля

№ 20   лето 2009  1 июня    30 апреля

№ 21   осень 2009  15 сентября   21 августа

№ 22   зима ’09-’10  1 декабря   29 октября

По вопросам рекламы обращайтесь:
420111, РТ, Казань, Баумана 52/7, тел./факс (843) 292 32 83, www.lineadl.ru, 
e-mail: lineadl@paris-dl.ru
196084, Санкт-Петербург, Московский пр.,106 - 38, тел.:(812) 526 07 39, 
Сот.(8) 962 698 56 17, linea.spb@mail.ru

ГРАФИК

ВЫХОДА


